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1. WPROWADZENIE
1.1. CEL PODRECZNIKA

Wytyczne majg na celu okreslenie ujednoliconych parametréw indywidualnych elementéw reklamy
poszczegdlnych najemcdéw, w oparciu o obowigzujgce akty prawa miejscowego.

1.2.0BOWIAZUJACY AKT PRAWA MIEJSCOWEGO

Dla przedmiotowego terenu obowigzuje UCHWALA NR LIV/1246/2023 RADY MIEJSKIEJ] W BIELSKU-
BIALEJ z dnia 2 lutego 2023r. w sprawie zasad i warunkdw sytuowania obiektow matej architektury,

tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw
jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

2. WYCIAG Z UCHWALY NR LIV/1246/2023

§ 1. Ustala sie zasady i warunki sytuowania na obszarze miasta Bielska-Biatej obiektow matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

§ 2. 1. Sytuowanie obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych oraz
ogrodzen jest mozliwe wytgcznie zgodnie z zasadami i warunkami ustalonymi w niniejszej uchwale.

2. Ustalone w uchwale zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen nie dotyczg Miejskiego Systemu Informacji (MSI).

§ 4. llekro¢ w przepisach uchwaty jest mowa o:

4) budynku ustugowym — nalezy przez to rozumie¢ budynek o funkcji wytacznie ustugowej, w tym
handlowej;

5) czesci elewacji obejmujacej parter budynku — nalezy przez to rozumieé elewacje budynku
parterowego lub czes¢ elewacji znajdujacg sie ponizej gzymsu rozdzielajgcego parter i kondygnacje
pierwszego pietra, a w przypadku braku gzymsu, 1 metr ponizej linii wyznaczonej przez parapety
okien pierwszego pietra;

6) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ kazdg zewnetrzng $ciane budynku lub budowli ze wszystkimi
znajdujgcymi sie na niej elementami architektonicznymi z wytaczeniem dachu; skrzydta okien, drzwi,
bram i krat otwierane do wewnatrz i na zewnatrz réwniez stanowig elementy architektoniczne
elewacji, a w przypadku budynku z arkadami (podcieniami) przez elewacje nalezy rozumieé takze
arkady z podporami i fukami, jak réwniez zewnetrzne $ciany budynku w podcieniach;

7) podziatach architektonicznych na elewacji budynku - nalezy przez to rozumieé linie pionowe i
poziome wyznaczone na elewacji budynku przez elementy architektoniczne, w szczegdlnosci
rytmicznie powtarzajgce sie, takie jak: okna, bramy, balkony, loggie, wykusze, ryzality, kolumny,
lizeny, pilastry, gzymsy, ptyciny, boniowanie, itp.;

8) gablocie informacyjnej — nalezy przez to rozumiec urzadzenie reklamowe, w ktérym eksponowany
jest repertuar, harmonogram, plakaty, itp. zwigzane z wydarzeniami odbywajacymi sie w budynku;

9) kompozycji literniczej — nalezy przez to rozumiec urzagdzenie reklamowe sktadajace sie z liter lub
cyfr, nieposiadajace tta;

10) logo — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzgdzenie reklamowe, stanowigce
unikalng i charakterystyczng forme graficzng stuzgcg identyfikacji marki;
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11) Miejskim Systemie Informacji (MSI) — nalezy przez to rozumie¢ jednolity architektonicznie oraz
wizualnie zespét elementéw przestrzennych, stanowigcych nosniki informacji publicznej, adresowej,
kierunkowej, turystycznej i historycznej, obejmujacy elementy takie jak tablice i znaki informacyjne
inne niz znaki drogowe;

15) ogrédku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ wyznaczone w przestrzeni publicznej
miejsce dopuszczone do uzytkowania dla celéw gastronomicznych;

16) powierzchni pola ekspozycji — nalezy przez to rozumie¢ powierzchnie przeznaczong do ekspozycji
szyldéw lub logo;

17) powierzchni ekspozycji — nalezy przez to rozumieé¢ powierzchnie tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, stuzgcg ekspozycji reklamy, z wytaczeniem elementéw konstrukcyjnych;

18) przestrzeni publicznej — nalezy przez to rozumieé¢ powszechnie dostepne miejsca w strukturze
funkcjonalno-przestrzennej miasta, takie jak: drogi publiczne i wewnetrzne (osiedlowe), ciagi piesze i
rowerowe, parkingi, place, otoczenie przystankéw komunikacji zbiorowej, tereny zieleni, w tym parki,
skwery, bulwary;

19) kompozycji literniczej stanowigcej nazwe wtasng — nalezy przez to rozumie¢ kompozycje
literniczg umieszczong na budynku ustugowym lub produkcyjnym, stanowigcg nazwe wiasng tego
budynku;

21) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe stuzgce ekspozycji towaréw lub prezentacji
ustug danego lokalu uzytkowego;

22) wolnostojacej tablicy reklamowej lub wolnostojagcym urzadzeniu reklamowym — nalezy przez to
rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe nieumieszczone na obiekcie budowlanym lub
urzgdzeniu budowlanym, takie jak:

a) billboard — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, o nie wiecej niz dwdch powierzchniach
ekspozycji, powigzane z gruntem jednym stupem - elementem konstrukcyjnym,

b) totem — wolnostojace, zbiorcze urzgdzenie dla szyldéw lub logo, o maksymalnie 3 powierzchniach
pola ekspozycji,

Rozdziat 3. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych, ich gabaryty,
standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane, na
obszarze Il

§ 18. Ustala sie nastepujgce zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych
na budynkach innych niz obiekty sportowe:

1) na budynkach handlowych o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10000 m2, nie bedacych
budynkami o wartosciach zabytkowych —jak w § 8 pkt 1;

§ 8. Ustala sie nastepujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
na budynkach innych niz obiekty sportowe:

1) na budynkach handlowych o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10000 m2, nie bedacych
budynkami o wartosciach zabytkowych:

a) zakaz sytuowania tablic reklamowych w formie banerdw, z zastrzezeniem lit. b,

c) dopuszczenie sytuowania tablic _reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym logo firm

prowadzacych dziatalnos$¢ w budynku, wytgcznie w miejscach do tego celu wyznaczonych,




d) dopuszczenie sytuowania gablot informacyjnych o maksymalnej powierzchni ekspozycji 10%

powierzchni elewacji,

e) dopuszczenie sytuowania kompozycji literniczych stanowigcych nazwe witasng i logo na
nastepujacych zasadach:

- maksymalnie dwdch — na dwdch réznych elewacjach albo na jednej elewacji i dachu,

- nakaz dostosowania ich gabarytéw do skali budynku w taki sposéb, aby nie stanowity dominanty
wzgledem bryty budynku i otaczajacej go przestrzeni,

- maksymalna wysokos$¢ — 10% wysokosci elewacji;

§ 19. Ustala sie nastepujace zasady i warunki sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych:

3) na terenach obstugi budynkéw ustugowych (w tym handlowych) oraz produkcyjnych o powierzchni
zabudowy powyzej 10000 m2, nie bedacych budynkami o wartosciach zabytkowych, dopuszczenie
sytuowania:

a) jednego totemu o maksymalnej wysokosci 20 m,

WYNAJMUIJACY (NAJEMEA /REWO01 korekta z dnia 31.10.2023) DOPUSZCZA
PONIZEJ OPISANE LOKALIZACJE

TABLIC REKLAMOWYCH | URZADZEN REKLAMOWYCH

3. ZAKRES PROJEKTU NAJEMCY - LOGO NAD WITRYNA

NAJEMCA ma w obowiazku zaprojektowac i przedstawi¢ do akceptacji WYNAJMUJACEMU kaseton
reklamowy do montazu pod daszkiem maksymalnie na 2 miesigce przed przekazaniem lokalu.

Do lokalizacji tablic reklamowych przeznaczono pas na elewacji pomiedzy witryng, a daszkiem nad
ciggiem pieszym.

Zgodnie z definicjg tablica reklamowa: ,LOGO” stanowigce unikalng i charakterystyczng forme
graficzng stuzgcg identyfikacji marki.

Wszelkie wymiary przed przystgpienie do produkcji i montazu nalezy zweryfikowa¢ na budowie.
3.1.WYMIARY TABLICY REKLAMOWEJ NAD WITRYNA
Wysokos¢ tablicy reklamowej : 1,00 m

Max. szerokos¢ tablicy reklamowej : na catg dtugos¢ witryny przynaleznej NAJEMCY pomniejszone o
2,5 cm z kazdej strony ( 5 cm krotsze catosciowo niz podane w zatgczniku) — pomiary

Max. grubos¢ tablicy reklamowej : 14-15cm

Jako rozwigzanie zamienne WYNAJMUJACY dopuszcza mozliwos¢ wykonania tablicy reklamowej nad
witryng w postaci zamontowania do podkonstrukcji tta (materiat tta do uzgodnienia
z WYNAJMUJACYM), do ktérej mocowane bedg litery przestrzenne o grubosci 14-15 cm.
(REWO03 korekta z dnia 11.01.2024)

Pomiedzy polami przeznaczonymi pod logotypy/loga, a witryng i daszkiem zostaly zachowane
marginesy: poziome 15cm.



UWAGA

NAJEMCA ma obowigzek wypetni¢ catg przestrzen nad witryng wynajmowanego lokalu, tablicg
reklamowg przygotowang w sposdb nie budzacy watpliwosci, iz jest to jeden element stanowigcy
wytgcznie LOGO najemcy. Przestrzen ta nie moze zawiera¢ wiecej niz 1 logotypu (zabrania sie
duplikacji w zwigzku z wytycznymi ustawy)
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LOGO- na diugosé witryny
kazdego najemcy

Rys.1 Schemat rozmieszczenia tablic reklamowych z LOGO najemcy nad witryna

4. ZAKRES PROJEKTU NAJEMCY - LOGO NA ELEWACII FRONTOWEJ W POLU
ZBIORCZYM

NAJEMCA ma w obowiazku zaprojektowac i przedstawi¢ do akceptacji WYNAJMUJACEMU projekt
kasetonu reklamowego do montazu na elewacji frontowej w polu zbiorczym maksymalnie
na 2 miesigce przed przekazaniem lokalu. Najemca ma obowigzek wykona¢ logo/kaseton w sposéb
ujednolicony przyjety dla catego obiektu.

4.1.WYMIARY TABLIC REKLAMOWYCH W POLU ZBIORCZYM

Max wysokos¢ tablicy reklamowej na polu zbiorczym: 1,00m

Max. szerokos¢ tablicy reklamowej na polu zbiorczym: 2,85m (3;66m/REWO02 korekta z dnia
18.12.2023)

Max. grubos¢ tablicy reklamowej : 14-15cm

Pomiedzy polami przeznaczonymi pod logotypy/loga zostaty zachowane marginesy: pionowe 8cm
i 22cm, poziome 15cm
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Rys.1 Schemat rozmieszczenia tablic reklamowych z LOGO najemcy na polu zbiorczym elewacji frontowe;.
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